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In den unterschiedlichsten Alltagssituationen werden
wir heutzutage als Konsumentlnnen angesprochen.
Darunter fallen allein 2.500 bis 10.000 Werbebot-
schaften, die den Deutschen jeden Tag begegnen.
Wie selbstversténdlich durchdringen Konsumprodukte
unser Leben, welches ohne sie kaum vorstellbar ist.
Das Unterrichtsmanual zu Konsum und gutem Leben
mochte diese Selbstverstandlichkeit auf den Prif-
stein stellen und die Problemlagen veranschaulichen,
welche mit unserem UbermaB an Konsum zusam-
menhangen. Okologische, soziale, ékonomische und
politische Probleme werden h&ufig als unvermeid-
bare Begleiterscheinung einer Konsumgesellschaft
gesehen, die verspricht, fur alle ein besseres Leben
ermoglichen zu kdnnen. Dabei versucht das Unter-
richtsmanual Gber Verantwortungen aufzukléaren und
zu zeigen, dass auch kleine Veranderungen etwas
bewirken kénnen.

Das Modul untergliedert sich in drei Teile. Zunachst
stellt sich die Frage, aus welchem Grund der Kon-
sum fur das alltdgliche Leben in westlichen Ge-
sellschaften so bedeutsam ist — dies wird hier am
Beispiel Werbung thematisiert. AnschlieBend folgen
problemorientierte Einheiten, in denen sich die glo-
balen Zusammenhange von aktuellen Lebensstilen
zeigen. Unter problemorientierten Einheiten werden
hier solche verstanden, die auf ein Verstandnis der
mit Konsum zusammenhangenden Probleme ver-
weisen und diese nachvollziehbar machen. Wichtig
ist bei der Umsetzung im Unterricht, dass Einheiten
des problemorientierten Teils mit I6sungsorientierten
Ansétzen verknipft werden. Dadurch soll vermieden
werden, dass die Teilnehmenden angesichts der sehr
komplexen Problemlagen mit einem Gefihl der Hilf-
und Machtlosigkeit zuriickbleiben und den Bezug zur
eigenen Selbstwirksamkeit verlieren. Deshalb werden
im dritten Teil des Moduls Lésungsansatze und Hand-
lungsalternativen bearbeitet, die dazu motivieren,
selbst aktiv zu werden.
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M1 - Lieblingsgegenstande — Nicht ohne mein ...
M2 — Werbewirksam — Wie funktioniert Werbung?
M3 - Geschichte der Werbung

M4 - Das Handy - die Verbindung zur Welt.

Probleme entlang des Produktlebenszyklus

M5 — Wo geht es hier zum richtigen MaB?
M6 — Do-it-yourself-Werbung
M7 — Uuuund: Aktion! — Lokale Initiativen fir einen anderen

Umgang mit Konsum
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In dieser Einheit geht es darum, die Teilnehmerlnnen fur
das Thema Konsum Uber die Bedeutung von Gegenstén-
den zu sensibilisieren. Mithilfe des Bewusstmachens der
persénlichen Bedeutung soll deutlich werden, wie stark
unser Bezug zu materiellen Gegenstanden ist, wie relevant
und gleichzeitig selbstverstandlich sie fir unser alltagli-
ches Leben sind. Dabei geht es hier aber vor allem um

die personliche Ebene und die Vorteile von unseren Ge-
brauchsgegenstianden, wie beispielsweise einem Handy.

1. Die Teilnehmerlnnen werden aufgefordert, unter den
Gegenstanden, die sie dabei haben, einen Lieblingsgegen-
stand auszuwéhlen.

2. Dieser Lieblingsgegenstand soll dann der Gruppe vor-
gestellt werden. Dabei sollen sie erklaren, warum dieser ihr
Lieblingsgegenstand ist und welche Bedeutung er fur sie
hat.

Variante 2:

Méchte man diese Einheit intensiver gestalten, kann man
die Bedeutungen auf Karten aufschreiben lassen, die-

se sammeln und an der Tafel / Wand thematisch ordnen
(,clustern®). Damit kénnen beispielsweise verschiedene
Bedeutungsebenen aufgezeigt werden, wie beispielsweise
sozialer / gesellschaftlicher Bezug (z. B. Handy und mo-
derne Kommunikation), der Gegenstand als Symbol (z. B.
Zugehorigkeit, persénlicher Gliicksbringer) oder personli-
che Interessen. Damit wird die Frage, warum Gegensténde
fur uns wichtig sind, differenzierter bearbeitet.
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Im ersten Teil der Einheit tiben sich die Teilnehmerln-
nen zunachst in Eigenarbeit im genauen Betrachten
von Werbung: Was wird auf welche Art und Weise
dargestellt und aus welchen Griinden? Wie ist das

in der Werbung produzierte Bild mit dem Produkt
verbunden?

Im zweiten Schritt werden die Ergebnisse gesammelt
und, je nach GruppengroBe, im Plenum oder in Klein-
gruppen vorgestellt.

1. Sammlung im Plenum.

Einfihrung durch die Lehrenden / Teamenden:
Zwischen 2.500 und 10.000 Werbebotschaften ist
jede und jeder Deutsche Tag fur Tag ausgesetzt. Wo
findet all diese Werbung eigentlich statt? Was kennt
ihr? Wenn wir uns mit Werbung beschéftigen wollen,
wo kdénnen wir Uberall danach suchen?

Antworten im Plenum sammeln
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Antwortmdglichkeiten: Zeitschriften, Fernsehen, Radio,
Plakatwerbung, am Verkaufsort, auf den Produkten (,Mar-
ken®), Wurfsendungen, E-Mails, Produktplatzierungen

(z. B. in Filmen), Sponsoring, Merchandising (Ggf. ergan-
zen)

2. Aufgabe an die Teilnehmerlnnen (siehe Arbeitsblatt):
Achtet in den nachsten Tagen / Wochen bewusst auf die
Werbebotschaften um euch herum. Sucht euch zwei Wer-
bungen aus (optional: die blédesten, die besten, ...) und
beantwortet zu ihnen die Fragen auf dem Arbeitsblatt.

3. Die Teilnehmerlnnen bringen ,ihre“ Werbung und ihre
Reflexionen auf dem Arbeitsblatt dazu mit und stellen sie
sich gegenseitig vor (je nach GruppengréBe im Plenum
oder in Kleingruppen).

4. Abschlussgesprach im Plenum, Sammlung der Ergeb-
nisse an der Tafel / auf einem Poster.

Leitfragen:

> Wie flihlt es sich an, sich einmal so intensiv mit Werbung
auseinanderzusetzen?

> Hat sich dadurch etwas bei euch verandert?

> Welche Gemeinsamkeiten und welche Unterschiede bei
der Auswahl der Werbung wurden entdeckt?

> Was wird beworben und handelt es sich dabei eher um
Uberlebensnotwendige Dinge oder um Luxusartikel?

> Welche Gefiihle werden in der Werbung angesprochen?

> Gibt es gute oder schlechte Werbung?

> Nach welchen Kriterien wird das bewertet?

> Wie wirde ein Werbeverbot fir den 6ffentlichen Raum
wirken?

> Werbung wirde mit einem Werbeverbot im 6ffentlichen
Raum nicht einfach zu uns kommen, sondern wir kdmen
nur dann mit ihr in Beriihrung, wenn wir danach suchen.
Haltet ihr das fir sinnvoll?

> Welche Orte sollten aus eurer Sicht werbefrei sein?

> Warum gibt es das eigentlich nicht, sondern stattdessen
Uberall Werbung?
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Fir die ausschlieBliche Bearbeitung im Unterricht
kann die Werbung vorgegeben werden: z. B. Schoko-
riegel: www.youtube.com/watch?v=ppJYQOjULCcw,
Chips: www.youtube.com/watch?v=tcZddLjeh7l,
Internet-Vergleichsportal (zum Teil mit Werbung

in der Werbung (iPhone)): www.youtube.com/user/
check24/playlists.
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1. Achte in den nachsten Tagen / Wochen einmal
bewusst auf die Werbebotschaften um dich herum.
Du findest sie Uberall: in Zeitschriften, im Fernsehen,
im Radio, Plakatwerbung, am Verkaufsort, auf den
Produkten selbst, in Wurfsendungen, in E-Mails, als
Produktplatzierungen (z. B. in Filmen) oder auch an
Stars, im Stadion oder auf Taxis, StraBenbahnen und
Einkaufswagen. Mitunter bekommst du auch etwas
mit einer Werbebotschaft darauf geschenkt oder du
kaufst etwas, das gleichzeitig auch Werbung ist, wenn
du es benutzt (Merchandising, z. B. ein Fan-T-Shirt
einer Band oder eines Vereins, haufig aber auch von
Firmen).

2. Suche dir zwei Werbungen aus und beantworte zu
ihnen die folgenden Fragen:

> Beschreibe méglichst genau, wie die Werbung
aussieht / was darin passiert.

> Wer wirbt daftir?

> Wer ist die Zielgruppe flr diese Werbung?

> Was wird beworben?

> Wird etwas beworben, was Uberlebensnotwendig ist
oder worum handelt es sich?

> Was ist, laut der Werbung, das Tolle an dem
Produkt?

> Welche Gefiihle hattest du beim Betrachten oder
Anhdéren der Werbung? Spricht die Werbung dich
eher an oder st6Bt sie dich eher ab? Warum (kann
auch bei den Folgefragen beantwortet werden)?

> Gibt es eine Geschichte, die zu dem Produkt
erzahlt wird (etwa in einem Clip oder mithilfe von
Bildern)? Wenn ja, welche Geschichte wird dir tiber
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das Produkt erz&hlt? Wenn nein, warum ist dir die Wer-
bung trotzdem aufgefallen? Welche Argumente / Bilder
werden in der Werbung flir das Produkt benutzt? Was fir
Menschen werden gezeigt?

> Welche Rollenbilder werden in der Werbung benutzt
(z. B. Frauen wollen in den Urlaub, Manner stehen auf
Autos, verschiedene Gruppen kdnnen so dargestellt wer-
den: Kinder / Jugendliche / Erwachsene / alte Menschen
oder Menschen mit verschiedener Herkunft)? Werden
solche Klischees bedient? Wenn ja, warum denkst du,
dass das gemacht wird?

> Kannst du dir vorstellen, dass es die Situation aus der
Werbung auch im realen Leben gibt, dass die Geschichte
wirklich so mit dem Produkt passiert? Wenn ja, wo oder
bei wem? Wenn nein, warum nicht?

> Stimmt die Werbung mit den tatséchlichen Produktions-
oder Nutzungsbedingungen Uberein? Erzahlt sie alles zu
dem Produkt, was fir dich (oder fiir andere) wichtig oder
interessant ist? (Zur Beantwortung dieser Frage musst
du zu dem Produkt etwas recherchieren.)

> Hat die Werbung etwas mit dem tats&chlichen Produkt
zu tun?

> Hast du das Produkt schon einmal wegen dieser Wer-
bung gekauft? Oder wiirdest du es in Zukunft tun?
Warum / warum nicht?
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Die Teilnehmerlnnen beschéftigen sich mit der Ge-
schichte und Entstehung von Werbung, um

a. ein Verstandnis fur heutige Werbung zu gewinnen,
b. die Bedingungen fir das Entstehen von Werbung
zu verstehen und

c. Méglichkeiten und Ideen zu entwickeln, wie wir als
Einzelne und als Gesellschaft bewusst mit Werbung
umgehen kénnten. Dazu analysieren sie die Geschich-
te der Werbung und entwickeln Fragen an unsere
heutige Werbungs- und Marketingkultur.

1. Die Teilnehmerlnnen bekommen Informationen zur
Werbung unter folgender Aufgabenstellung (Grup-
penarbeit): Verdeutlicht anhand eines Zeitstrahls, wie
sich die Werbung in der Geschichte entwickelt hat.
Sucht nach ,alter® Werbung — findet mindestens zwei
Beispiele fir altere Werbung (evtl. auch fiir das gleiche
Produkt in verschiedenen Zeiten).
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Material:
www.planet-wissen.de/kultur/medien/werbung/pwiege-
schichtederwerbung100.html
www.was-war-wann.de/geschichte/werbung.html#.

2. Beantwortet auBerdem folgende Leitfragen:

> Was unterscheidet Werbung heute von friher?

> Wirdet ihr manche Produkte eher kaufen, wenn sie noch
wie friiher beworben werden wiirden? Warum? Warum
nicht?

> Warum ist Werbung tberhaupt notwendig geworden?

> Seit wann gibt es Werbung?

> Unter welchen Bedingungen macht Werbung Sinn?

3. Sichtung der Ergebnisse als Ausstellung der Zeitstrah-
len.

AnschlieBende Diskussion der Ergebnisse in der GroBgrup-
pe sowie Sammlung und Besprechung offener Fragen.
Schluss: Wie wird sich Werbung in Zukunft entwickeln?
Was wére euer Wunsch?

Auch Sie kdnnen sich diese wundervolle Fahrt

leisten, denn mit dem neuen Fahrradmotor
zONDAPP- Cambiumot talien die Fahrt-

kosten kaum ins Gewicht: Fir 100 km nur
rund 1 DM Betriebsstoff. Weitere Vorzige
zeigt unser Prospekt.

(ZUNDAPP)

ZUNDAPP-WERKE G.M.B.H.
Miinchen 8,CD
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Die Einheit stellt die Produktionsweise von Mobiltelefonen
in den Vordergrund. Der Fokus liegt darauf, die Verwoben-
heit der Phanomene aufzuzeigen und einen Uberblick zu
geben. Uber das Beispiel eines Produktlebenszyklus eines
Mobiltelefons (Rohstoffgewinnung, Produktion, Nutzung,
Entsorgung) wird aufgezeigt, welche Problematiken und
Zusammenhange sich in den einzelnen Schritten ergeben.
Damit soll ein Bezug von der eigenen Lebenswelt (Handy)
zu teilweise schwer begreiflichen globalen Ursache-Wir-
kungs-Zusammenhé&ngen wie Umweltproblemen, Arbeits-
bedingungen in Landern des globalen Siidens hergestellt
werden. In der anschlieBenden Diskussion werden mithilfe
von Reflexionsfragen Gedankenspiele angeregt, die sich
mit Handlungsalternativen beschéftigen.

1. Prasentation
Die Teilnehmerlnnen kénnen durch das Vorlesen von Tex-
ten in die Prasentation miteinbezogen werden.

2. Diskussion

Die Présentation endet mit Reflexionsfragen, die helfen
sollen, eine Diskussion anzuregen. Diese ist wichtig, damit
die notwendigerweise sehr verklrzt dargestellten Probleme
nicht einseitig betrachtet werden und die Rolle der Konsu-
mentinnen in Erscheinung tritt.

Eine genaue Anleitung sowie technische Erklarungen zur
Présentation sind in dem Dokument ,, Anleitung zur Pré-
sentation® zu finden.
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> globale Zusammenhénge sozialer, 6kologischer,
6konomischer und politischer Probleme aufzeigen

> grobes Verstadndnis der Problemlagen und Nach
vollziehbarkeit erreichen

> Bezug zur eigenen Lebenswelt herstellen

Mit der Présentation wird das Ziel verfolgt, ein grobes
Versténdnis fir die Zusammenhénge globaler Proble-
me bei den Teilnehmerlnnen zu vermitteln. Der Fokus
liegt darauf, einen Uberblick zu geben. An dieser Stel-
le kann keine tiefgreifende Thematisierung einzelner
Punkte erfolgen.

Uber das Beispiel eines Produktlebenszyklus ei-

nes Mobiltelefons (Rohstoffgewinnung, Produktion,
Nutzung, Entsorgung) wird aufgezeigt, wie globale
Probleme zusammenhéngen. Ziel ist es, komplexe
Wechselwirkungen wie Umweltprobleme oder Arbeits-
bedingungen in L&ndern des globalen Siidens mit der
eigenen Lebenswelt in Bezug zu setzen.

Da der Zusammenhang in der Prasentation also
erst nach und nach ersichtlich wird, ist es wichtig,
diesen nicht schon vor oder wahrend der Prasen-
tation vorweg zu nehmen.

Die Prasentation ist in drei Teile gegliedert.

Im ersten Teil werden verschiedene globale Probleme
vorgestellt. Daflir wurden Texte vorbereitet, die die
Teilnehmerlnnen vorlesen kénnen. Nach dem Vorlesen
wird in der Prasentation weitergeklickt und es erschei-
nen Symbole, die das gerade vorgestellte Problem
darstellen.

Am Ende des ersten Teils sehen Sie, dass auf der
Weltkarte blaue Punkte an den Problemfeldern ange-
fagt sind. Wenn Sie auf diese klicken, erscheint der je-
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weilige Text zum Problem auf einer folgenden Folie. Diese
Funktion kénnen Sie nutzen, wenn einzelne Punkte noch
einmal aufgegriffen oder in Erinnerung gerufen werden
sollen. Wenn Sie auf der Textfolie wiederum auf den blauen
Punkt klicken, gelangen Sie wieder zuriick zur Ubersicht.

Im zweiten Teil wird der Zusammenhang der Probleme
erklart. Alle Probleme, die gezeigt wurden, stehen mit
dem Produktzyklus eines Handys in Verbindung. Dies wird
Schritt fur Schritt (vier gezeigte Probleme gehéren zur
Rohstoffgewinnung, eines zur Produktion usw.) aufgelost.
Far die einzelnen Schritte (Rohstoffgewinnung, Produkti-
on, Nutzung, Entsorgung) gibt es ebenfalls Texte, die von
Teilnehmerlnnen vorgelesen werden kdnnen.

Auch am Ende des zweiten Teiles finden Sie blaue Punkte
unter den jeweiligen Produktionsschritten. Klicken Sie dar-
auf, 6ffnet sich der dazugehdrige Text in einer extra Folie.

Im dritten Teil geht es um die Reflexion und Einordung
der erarbeiteten Inhalte. Mithilfe der Reflexionsfragen und
einer Diskussion in Plenum sollen die Teilnehmerlnnen zum
Nachdenken angeregt werden — auch tber ihre eigene
Rolle in diesem Kreislauf. Schon ware es, wenn dabei
nicht Schuldfragen oder schlechtes Gewissen, sondern die
Komplexitat der Zusammenhange und vor allem die M&g-
lichkeiten zur Veranderung im Vordergrund sténden.
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Die Einheit ermdglicht einen Einstieg in die Diskus-
sion, was ein gutes Leben ist und was es benétigt.
Mithilfe der Gegenliberstellungen von materiellen
Wiiinschen und Bedingungen daflr, dass es einem
gut geht, soll dafir sensibilisiert werden, welche Rolle
materielle Glter flr ein gutes Leben haben. Damit soll
eine Grundlage fur die Diskussion geschaffen werden,
wie viel Konsum es bedarf.

Notwendig ist eine ruhige und geschitzte Atmosphéa-
re, da die Fragen durchaus einen sehr persdnlichen
Bezug haben kdnnen.

Die Einheit hier bietet einen kurzen Einstieg — zur I&an-
geren Bearbeitung der Frage nach einem guten Leben
eignet sich ggf. das Modul ,,Nachhaltigkeitsstrategien
Il — Suffizienz* aus dem Unterrichtsmanual Nachhal-
tigkeit.
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Jede/r Schillerln / Teilnehmerln bekommt ausreichend Zeit,
fur sich allein die folgenden Fragen (oder wenn nicht ge-
nigend Zeit zur Verfliigung steht: eine Auswabhl dieser) zu
beantworten und diese schriftlich in Stichworten oder als
FlieBtext festzuhalten. Dafir sollten mindestens 15 Minu-
ten eingeplant werden.

Mégliche Fragen:

> Fehlt dir etwas im Alltag? Und wenn ja, was?

> Wie wirde ein perfekter Tag fur dich aussehen?

> Was sind die drei schonsten Erlebnisse, an die du dich
erinnern kannst?

> Wann warst du zum letzten Mal richtig gltcklich?

> Wann warst du zum letzten Mal richtig traurig?

> Was winschst du dir zum Geburtstag?

> Nachste Woche beginnt dein Urlaub: Was brauchst du,
um einen schénen Urlaub zu haben?

AnschlieBend werden die Teilnehmerlnnen / Schiilerinnen

gebeten, die wichtigsten Punkte (max. drei) zu jeder Frage

auf Karten zu schreiben. Im Anschluss werden die Karten

an die Wand gepinnt und zusammen mit der Gruppe nach

materiellen (Gegensténde), sozialen (menschliche Begeg-

nungen, Freunde, Familie etc.) Bedlrfnissen, Grundbed(irf-

nissen (Essen, Wohnen) und persénlichen Bedurfnissen

(Personlichkeitsentwicklung, Zeit u. &.) kategorisiert.

Daran wird die Frage angeschlossen, welche Rolle mate-

rielle Bedurfnisse spielen und in welchem MaB sie wichtig

sind. Diese Frage kann anschlieBend nochmal besonders im

Hinblick auf globale Verteilungsfragen diskutiert werden:

> Warum ist uns das Konsumieren Uberhaupt so wichtig?

> Waére es vorstellbar, weniger zu kaufen? Was braucht
man wirklich?

> Macht Wohlstand nur bis zu einer gewissen Grenze
glicklich?

> Wie kdnnte man bendtigte oder uns glicklich machende
Dinge noch beziehen? Tauschen? Selbstmachen?

> Kénnen wir die aufgefihrten materiellen Bedurfnisse fir
alle Menschen, die heute auf der Erde leben, befriedigen?

> Wie sieht es mit zukiinftigen Generationen aus?
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Die Einheit unterstiitzt die Teilnehmerlnnen darin, ein
Versténdnis fir Werbung zu entwickeln, indem sie ent-
weder eine solche selbst anfertigen oder eine vorhan-
dene Werbung ehrlich machen. Je nach Méglichkeit
kann das Ergebnis ,nur” eine Collage sein; mit mehr
Aufwand und Ausstattung sind auch Clips und selbst
fotografierte und gestaltete Poster denkbar.

1. Arbeitsauftrag

Variante I:

Jetzt ist es aber mal gut! - Gute Werbung

Erstellt eine eigene ,,gute Werbung“ fur ein ,gutes Pro-
dukt” / eine ,,gute Veranstaltung” / eine ,,gute Einrich-
tung / Organisation®. Die Werbung zu dem Produkt
oder dem, was ihr bewerben wollt, sollte 6kologisch
und sozial vertraglich, nicht-diskiminierend und fair
sein — euch fallen aber bestimmt noch weitere Kriteri-
en fur gute Produkte ein.
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Stellt euch dabei zun&chst folgende Fragen:

> Welches Produkt wollt ihr bewerben?

> Was muss das Produkt kénnen, um sozialvertraglich,
umweltfreundlich zu sein?

> Warum findet ihr, dass dieses Produkt viele Menschen
kaufen sollten?

> Wer ist eure Zielgruppe und wie kénnt ihr sie
ansprechen?

> Welche Mangel / Nachteile / Risiken hat euer Produkt?

> Wie 16st ihr diese?

> Oder: Wir kommuniziert ihr Dinge, die an dem Produkt
vielleicht doch nachteilig sind, in eurer Werbung? (Sie
sollen ja nicht einfach verschwiegen werden.)

Variante Il: Jetzt mal ehrlich! - Ehrliche Werbung
Verandert oder erstellt eine Werbung, die es schon gibt so,
dass alle Informationen zu diesem Produkt / dieser Ver-
anstaltung / Einrichtung / Organisation darin deutlich und
ehrlich kommuniziert werden. Im Gegensatz zur ,,guten
Werbung® kdnnte hier eine Werbung rauskommen, die
eigentlich keine mehr ist — etwa weil sdmtliche Zusatzstoffe
in einem Joghurt benannt werden.

Stellt euch dabei zun&chst folgende Fragen:

> Um welches Produkt soll es gehen?

> Sammelt Informationen zu dem Produkt und sucht euch
eine Werbung aus, in der es beworben wird.

> Was wird in der bereits vorhandenen Werbung schon
Uber das Produkt ausgesagt?

> Welche Informationen fehlen, wenn ihr die gesamte
Produktionskette anschaut?

> Wie lassen sich die fehlenden Informationen darstellen?
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2. Werbe-Vernissage

Nach der Erstellung der Werbungen werden diese ausge-
stellt bzw. bei Videos nacheinander vorgestellt.

Nach jeder gemeinsam gesehenen Werbung findet folgen-
de Reflexion statt:

1. Mit den Erstellerinnen der Werbung

2. Mit den Konsumentinnen

Fragen:

> Habt ihr so ein Produkt schon mal gekauft? / So eine
Organisation schon unterstiitzt? / Eine solche Veranstal-
tung bereits besucht?

> Welche Informationen waren besonders bemerkenswert /
vorher nicht bekannt?

> Wie gefallt euch das jetzt nach der Werbung?

> Wirdet ihr das kaufen / unterstiitzen / dorthin gehen?

3. Gemeinsame Uberlegungen — Konsequenzen aus den
Erfahrungen

> Wiurden wir uns ehrlichere oder auch eine Quote fir
~gute Werbung“ wiinschen?

> Wie kdnnen wir uns in unserer Schule / Einrichtung / in
unserem Dorf / Gemeinde / Stadt fUr ehrlichere / bessere
Werbung einsetzen?

> Was kénnen wir sofort tun?

> Was wollen wir darliber hinaus tun?
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In dieser Einheit geht es darum, lokale nachhaltige
Initiativen und Projekte ausfindig zu machen. Die Teil-
nehmerlnnern / Schiilerinnen erfahren, was es bereits
an Engagement zur Nachhaltigkeit in der Region gibt.
Es soll zum einem dem Gefuhl der Hilflosigkeit und
Ohnmacht als Individuum angesichts der komple-
xen Problemlagen entgegengewirkt werden und zum
anderen Mdglichkeiten des Engagements aufgezeigt
werden.

das Bundesprogramm

Auftrag: Der Auftrag lautet, auf die Suche zu gehen nach
lokalen Initiativen, die einen anderen Umgang mit Kon-
sum pflegen als nach permanenten Steigerungsoptionen
zu suchen. Dazu kann im Plenum gefragt werden, ob die
Teilnehmerlnnen / Schiilerinnen schon Initiativen kennen.
AnschlieBend kann im Internet und darauf aufbauend auch
vor Ort auf die Suche gegangen werden.

Inspirationen kdnnen sein: Umsonstregale / -laden,
Tauschbérsen, Kleidertauschveranstalter, Second-Hand-
Laden, Do-it-yourself-Laden, Foodsharing-Stationen,
Lebensmittelretterinnen (Containern), Verbraucherlnnen-
Erzeugerlnnen-Gemeinschaften, Urban Gardening, Adbus-
ting, Carsharing, Birgerlnneninitiativen, Transition-Town-
Initiativen, Nachhaltige Schilerinnenfirmen, Gemeinnutzige
Unternehmen / Firmen ...

Fur die Recherchearbeit bietet sich die Einteilung in Klein-
gruppen an. Gefundene Projekte sollen notiert und még-
lichst genau beschrieben werden, sodass sie spater im
Plenum vorgetragen werden kénnen.

Ziel ist es, die Initiativen nach der Vorstellung in einen
Stadtplan einzuzeichnen, der letztlich einen Uberblick tiber
andere Konsumformen in der Region bietet. (Vielleicht gibt
es auch solche Stadtplane schon; Uberregional kann zum
Beispiel auf www.kartevonmorgen.org zugegriffen werden.)

Daran kann eine Diskussion angeschlossen werden:

> Welche Projekte gefallen euch am besten und warum?

> Koénntet ihr euch vorstellen, an einem der Projekte mitzu
machen oder sie anderweitig zu unterstitzen?

> Welche |deen kdnnten weiterentwickelt, also zum
Beispiel im Schulkontext eingebracht werden?



